Revox mit neuem Elan

Interview

Zum zweiten Mal innert [unf Jahren ist die Schweizer

Iraditionsmarke Revox verkauft worden. Unter der kolle-
gialen Fithrung von Max Schneider und Nick Engels will
die HiFi-Marke den nitigen [Innovationsschub fir die

Zukunft entwickeln. Gesetzt wird weiterhin auf Qualitit,
vermehrt aber auch auf Lifestyle und zukiinftig darf man

originelle Trendsetter erwarten.

Wir sprachen mut den beiden
Geschiftsfihrern, Max
Schneider, der mehr fur Mar-

~ting und Vertrieh verant-
—ortlich zeichnet, und Nick
Engels, der sich im hesonderen
um den technischen Bereich,
um Administration und Pro-
duktion in Deutschland kiim-
mert. Wichtig war den beiden
aber der Teamgedanke, dass
die verschiedenen Bereiche in
einander iibergreifen und man
die  Entscheide gemeinsam
falle.

SOUND: Revox ist ein Tradi-
tionsunternehmen. Jetzt hat es
einen neuen Anfang gegeben.
Bedeutet dies einen ftotalen
“eubeginn in der Markenge-
schichte oder wird die beste-
hende Tradition weiterge-
fithrt?

Schneider: Revox ist wie eine
alte Villa, die es zu renovieren
gilt. Wir werden uns hiiten, die
alten  Mauern abzureissen,
vondern mit neuen ldeen und
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gestalrerischen Elementen die
alte Aura neu aufleben lassen

SOUND: Konnen Sie dabei
auf eine vorhandene Substanz
zurickgreifen, was die Ent-
wicklung und die Produkie be-
trifft, oder miissen Sie ganz
von vorne anfangen?

Schneider: Wir kénnen einer-
seifs auf eine gute vorhandene
Produkiepalette zurtickgreifen
E!t"('” QHA“‘”IJF\HN(’LH! " l'l'“\ el
anerkannt ist. Wir prasentieren
andererseits bereus Newes. Mit
unserem  Referenz-Akniviaut-
sprecher «la Scala» machen

wir einen ersten Schritt in den
zukunftswetsenden Bereich der
Digitaltechmik. Absolur inrer-
essant und einmalig 151 die Re-
vox «Evolutions, die den euro-
pdischen Design Preis 1993794
der HiF1-Fachpresse gewonnen
hatr.  Diese kaum bekannte
Konzeption wird heim Konsu-
menten noch auf grosse Beach-
fung stossen

SOUND: Wie sieht es bei Re-
vox heute konkret aus, was die
Entwicklung, Produktion und
den Mitarbeiterstamm  be-
trifft?

Engels: Wir werden auch in
Zukunit die Entwicklung in
der Schweiz behalten. Wir ha-
hen hier ein sehr gutes, einge-
spieltes Team. das zusdtzlich
Impulse von extern erhalten

wird. Wir wollen das hohe Ent-
wicklungsniveau hehalien und
durch spezielles Know-how von
aussen hefruchten. Fs geht da-
rum, moderne,  zeilgemdsse
ldeen, beispielsweise was das
Design und den Anwendernut
zen betrifft, zum vornherein in
die Entwicklung mit einflicssen
zu lassen. Was die Produktion
angeht. werden wir den Stand
ort  Loffingen,  Deutschland,
ebenfalls beibehalien. Die ei
gene Ferticung innerhalb der
EG ist fiir unsere Murke auch
in Zukunft sehr wichtig. Das
heisst nichi, dass wir alles sel-
ber machen konnen oder wol-
len. Unser eigenes Fertigungs-
Know-how soll zusaizlich un-
sere Professtonalitar m Umni-
gang mit Lulieferern unler-

streichen,

SOUND: Es war ja immer
schon ein wenig die «Tragi-
die» bei Revox, dass man rwar
iiher hervorragende Produkte
verfiigte, bei denen jedoch die
Technik gegeniitber dem De-
sign und der einfachen Bedie-
nung dominierte. Wird sich
das andern?

Enpgels. Wir wollen in Zukunft
Marketing und  Entwicklung
viel enger verknupfen. Das
heisst ganz klar konsumenten-
orientieriere Produkte anhb:
ten, aber auch neue, originelle

Bild1 und 2 Nick Engels und Max Schneider leiten das neve Revox-Team.
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Bild 3

—aetrifft.

dAnsdize entwickeln. Wir wer-
den Erfuhrungen aus anderen
Produktegattungen und tech-
nologische  Innovarnonen  auf
clevere Art fiir die Unterhal-
tungselekironik nutzen.

SOUND: Stichwort «Life-
siylen: Revox hat ja mit der
«Evolution»-Anlage versucht,
einen Trendsetter zu lancieren.
Glauben Sie, dass der Konsu-
ment geniigend honoriert hat,
was es mit dieser originellen
Anlage auf sich hat?
Schneider: Die « Evalutian» 1s1
fur uns e sehr guter Ansatz
fiir das, was wir auch in Zu-
kunft machen wollen. Leider
waren die Umstinde vor zwel
_Jahren, als si¢ auf den Markt
kam, erwas ungliicklich, weil
Lieferschwierigkeiien bestan-
den und auch zu wenig Wer-
bung fiir dieses innovative Pro-
dukt gemacht wurde. Der Be-
kanntheitsgrad ist bis heute zu
klein. Dies werden wir grundle-
cend dndern. Wer einmul mit
der  Evolution  konfrontiert
wird, ist schlichtweg davon be-
geisiert,
SOUND: Ist die «Evolution»
nicht auch fiir eine jiingere Ge-
neration  besonders interes-
sant?
Engels: Sicher. Es ist ja so,
duss junge Leute heutzutage
ausgesprochen «brandmin-
ded» sind. D. h. sie entwickeln
eine starke Bindung an Mar-
kennamen, die «iny sind und
fiir top-Qualitat burgen. Wir
machten gerade die «Evolu-
rion» in diesem Segment eta-

Lifestyle: Die Evolution hat einen neven
‘rend gesetzt, was Design und Bedienung

Bild4 Design-Studie: Die Evolution gibt es
vielleicht sogar einmal dem aktuellen Trend

folgend in attraktiven Farben.
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Bild5 Paradepferd: Der neue
Aktiv-High-End-Monitor «la
Scala» arbeitet dank digitalen
Filtern vallig phasentreu und
besitzt dank «<negativer
Ausgangsimpedanz» der
Endstufen ein umwerfendes
Impulsverhalten.

Bildé Tradition: Domit ist Revox berihmt geworden. In der

blieren.  Zusatzlich geht  der
Konsument immer mehr weg
von Wegwerfprodukten hin zu
langlebigen  Qualitatsproduk-
ten mit hoher Werterhaltung.
wie sie Revox unier Verzichi
eines allzu schnellen Modell-
wechsels immer schon angebo-
ten hat.

SOUND: Wie sieht denn das
aktuelle Revox-Sortiment im
Moment aus?

Engels: Unsere loplhime 1st die
«Passion», bestehend aus vier
Klassischen Linzelkomponen-
ren. Sie befriedigt hochsie tech-
nologische  Anspriiche  und
kann problemlos an  High-
End-Massstaben gemessen
werden. So bieten wir nach wie
vor den besten Tuner, den es
momentan gibt. einen sehr gu-
ten CD-Playver und ein hervor-
ragendes Kassettendeck mit
dem aufwenigen Doppeleap-
stan-Laufwerk. Die  «Emo-

«Passions-Reihe finden sich hervorragende High-End-Kompo-
nenten wie das Tapedeck B 215E oder der RDS-Tuner B-260-E.

tionr mit eher braver Gesiul-
tung und vinfacher Bedienung
spricht  den  schnorkellosen
Konsumenten an, der an guter
Technik interessiert ist. Dann
natiirlich die hereits aben dis-
kutierte, einzigartige «Fvolu-
tionys sowie die ahgerundete
Paletie an lLautsprechern mit
dem Paradepferd, der digita-
fensaktiven «Scala» mit ihren
fiinf integrierten Endstufen.

SOUND: Sind neae Produkie
bereits in Planung?
Schneider: Wir haben eimige
Neunigketten in Planung. Wir
sind dabei in der Evaluations-
phase. Ausserdem arbetten wir
an einem vollig neuen Projekt,
das die Innovatonskraft in
sich tragt, die Revox schon im-
mer ausgezeichnet hat

SOUND: Kinnen Sie konkre-
ter etwas duzu sagen oder ist
das noch ein Geheimnis?
Schneider: Wir sind nun ge-
rade 100 Tage im Amit und
machten uns genigend Zeit
lassen, um die richtigen Ent-
scheidungen zu fallen und zu
kommunizieren. Revox hat in
den letzten Jahren genug unter
einer sehlechten Informations-
politik gelitten. Deshalb kin-
nen wir dazu noch nichts Ge-
naueres sagen

SOUND: Weichen Stellen-
wert mochten Sie heute fiir die
Marke Revox in Anspruch
nehmen?

Schneider: Wir werden die ho-
hen If‘('hmrfﬁgéwhﬂt Ansprii-
che, die an unsere Marke ge-
stellt werden, weiterhin erfil-
len. Technik und fnnovation
bletben also ganz klar im Vor-
dergrund. aber kombiniert mit
Bedienerfreundlichkeir, gurem
Design und Alltagsnuizen. Da-
mit wollen wir den traditionel-
len  Revox-Fans  verpflichret
bleiben, die unserer Marke
aufgrund des Qualitdisniveaus
zu Recht verbunden sind. Fiir
sie besteht also kein Grund,
sich bei einer anderen Marke
umzuschauen. Neu wollen wir
den mehr design-orientierten
Kunden gewinnen, indem wir
deutlich machen, dass Top-
qualitat mit Design- und Be-
dienungsanspriichen durchais
vereinhar ist

SOUND: Besten Dank fiir
das Gespriich.

Das Interview fithrie
Freund.

Martin



